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l. preliminarii

Unitatea de curs S.0 7.о.о23 Marketing este una dintre uпitё}ilе de curs de specia|itate iп рrеgёtirеа
speciali9tilor din domeniul de fоrmаrе profesion аlё 0476.7 Achizilii publice gi privote.

Unitatea de curs se studiazё сопfоrm planului de iпчёlЁmiпt pentru programul de fоrmаrе рrоfеsiопаlё
0476.7 Achizilii publice 5i privote iп decurs de 120 оrе, dintre саrе 60 de оrе - contact direct 5i бО de оrе
studiu individual, echivalate cu 4 credite.

Асеаstё unitate de curs face раrtе din categoria componentei de specialitate obligatorii, sub codul
s.07.o.023.

Тп cadrul оrеlоr de contact direct 9i ale studiilor individuale ghidate, elevii i;i чоr fоrmа competen}e iп
ОrgаПizаrеа activitё}ii de marketing gi рrоmочаrеа afacerii рrорrii, еlаЬоrаrеа mix-ului de marketing gi

а strategiilor de marketing. vоr fi analizate studii de caz gi situa{ii сопсrеtе din cadrul sectorului
iпtrерriпdеrilоr mari, mici 9i mijlocii.

Scopul studierii ocestei unitd|i de сurs S.07.О.O2З Marketing сопstё iп dezvoltarea аЬilitёlilоr
апtrерrепоr]аlе ale e|evilor/beneficiarilor cursului, саrе |е va реrmitе sё T9i promoveze gi sё igi чбпdё
produsele sau serviciile in mod eficient, sё analizeze gi sЁ investigheze piala.

Studierea acestei unitёli de curs se Ьаzеаzё ре cunogtinlele elevilor acumulate in cadrut unitёlilor de
сurS се in mod obligatoriu trebuie certificate рбпё la dеmаrаrеа procesului de ]nstruire la unitatea de
curs iп сачzё:

- G.05.0.002 Tehnologia iпfоrmа|iеi pi а соmuпiса|iеi,
- U.05.0.005 Bozele antreprenoriotului.

- F.07.О.016 Соrеsропdеп!о есопоmiсd.

- F.07.о.008 Мiсrоесопоmiе.

- F.02.о.009 Масrоесопоmiе.

ll. Motivalia, utilitatea unitЁliide curs pentru dezvoltarea profesionalё

Тпtr-о есопоmiе dinamicё, e|evii trеЬчiе sЁ fie capabili sё identif]ce schimbёrile de ре рiа!ё 9i sё igi

ajusteze strategiile pentru а rёmёпе rеlечап!i. Счпоа9tеrеа principiilor de marketing аjчtё la construirea
чпоr rеlаlii ре termen lung cu clien|ii gi la optimizarea procesului de чёпzаrе.

Studierea marketingului este еsеп!iаlё репtru elevii de la рrоgrаmul0416.7 Achizilii publice gi private,
deoarece ii аjчtё sё iп!еlеаgё cum sё аtrаgЁ 9i sё mепliпё clienlii, sё-gi diferen}ieze afacerea ре рiа}ё 9i
sЁ ia decizji strategice fundamentate. Marketingul le оfеrё instrumentele песеsаrе pentru а lua decizii
]nformate cu рriчirе la produse, distribu}ie, рrеluri gi strategii de comunicare.

Рriп aplicarea tehnicilor gi strategiilor de marketing, micile afaceri pot atrage mai mul}i clienli gi pot
сrеýtе veniturile. Studiul marketingului ajutё micile afaceri sЁ fie flexibile gi sё rЁsрчпdё rapid la

sсhimЬЁrilе economice, tehnologice sau comportamentale ale consumatorilor.

Studierea unitё}ii de curs 5.07.0.023 Marketing se va аха ре dezvo|tarea чпоr competen}e се lin de
evaluarea indicatorilor dimensiunilor pielei, еlаЬоrаrеа studiilor de рiа!ё, а mix-ului de market]ng, dаr
gi рrоmочаrеа activitЁ}ilor desfЁ9urate de viitorii specialigti, сёt ;i adoptarea uпоr tehnici de marketing

реrsопаl.

Competenlele formate 5i dezvoltate in саdrчl acestei unitЁli de curs чоr fi necesare pentru studierea
чrmёtоаrеlоr module:



G.07.О.O0З Limba strdiпd aplicotd iп dоmепiu.

S.05.L,042 Firmа de exerciliu.

S.04.A.030 Р rotecli о соп s u m otoru l u i.

U.0 7. L.036 Те h п i ci promoli оп о le.

S.07.Д,035 М е rch а ndisi п g.

S.08.0.027 Log isti са m d rfu ri l оr,

lIl. Competentele profesionale 9i rezultatele iпчёlЁrii

Competenle profesionale specifice calificЁrii:

СР4. Orgonizareo gi рlопifiсоrео activitdlilor iп dоmепiul ochizi|iilor.
СР7. Дdmiпistrоrеа ochizi|iilor 5i vапzdrilоr.

СР9, Stabilireo gi dezvoltarea rela|iilor cu pdrlile interesote,

Competen}ele profesionale specifice unitЁlii de curs:

CS1. Utilizoreo conceptelor, teoriilor 5i principiilor de Ьqzй ole marketingutui iп соmuпiсаrеа

рrоfеsiопоld.
CS2. Дпаlizо сопсерtеlоr de рiоld iп viziuneo de morketing, рriп identificarea structurii, coracteristicilor
gi mecanismelor de fuпсliопаrе ole pielei,

CS3. Оrgапizоrео cercetdrii de morketing сопfоrm rigorilor 5tiinlifice.
CS4. Дрliсаrеq strotegiilor de mаrkеtiпg eficiente, inclusiv cele de rеlаliопаrе cu clienlii, pentru
dezvoltoreo 5i consolidareo poziliei lMM-urilor ре pia|d.

CS5. Сооrdопоrео activitdlilor de morketing iп codrul lММ-ului pentru optimizarea proceselor 5i
ati пgе re о obie ctive l or de aface ri.

La sfбrgitul studierii mоdчlчlчi elevii vor fi capabili sЁ:

Rl. dеfiпеаsсё conceptele-cheie ale marketingului;
R2. identifice principalii indicatori de calcul ai dimensiunilor pielei;

R3. calculeze indicatorii dimensiunilor pielei aplicбnd formulele de calcul corespunzёtoare;
R4. schileze un studiu de рiа!Ё Тп conformitate cu elementele structurale рrорчsе;
R5. descrie toate cele 4 elemente ale mix-ului de marketing (produs, рrе!, plasament, рrоmочаrе) prin
prisma strategiilor de marketing selectate;
R6. proiecteze о ЬаzЁ de date а clien}ilor iп contextul gеstiопёrii optime а relaliilor cu ace;tia;
R7. schi}eze un рlап de market]ng coerent, aliniat obiectivelor gепеrаlе ale firmеi;
R8. schileze оrgапigrаmа iпtеrпё а compartimentului de marketing аliпtrерriпdеriiiп conformitate cu

пumёrчl posturilor solicitate.

lV. Administrarea чпitЁtii de счrs

semestrul

Nчmёrчldе ore
Fоrmа de
evaluare

NчmЁrчldе
crediteTotal ore

contact direct
Studiu

individualTeorie
РrасtiсЁ/
Laborator

7 120 з2 24 60 Examen 4



V. Repartizarea orientativЁ а orelor ре чпitЁli de iпчЁlаrе

Nr.

crt.
UпitЁli de ТпчЁtаrе

Nчmёrчl de ore

Total
ore

contact direct
Studiu

indiv]dualТеоriе
РrасtiсЁ/

Laborator
1. Conceptul de marketing gi aplicatiile lчiiп sectorul

Тмм
4 2 2

2. Piala iп viziune de marketing 6 4 2

з. Proiectarea 9i оrgапizаrеа сеrсеtёrilоr de marketing 36 8 8 zo
4, Studierea comporta mentului consumatorului 24 6 2 16

5. Politica de marketing 9i coordonatele ei 26 8 4 t4
6. Оriепtаrеа spre client - noua orientare de marketing 4 2 2

7. Planificarea activitёlii de marketing а intreprinderii 16 4 2 10
8. Organizarea activitёiii de marketing а intreprinderii 4 2 2

Total 120 36 z4 60

Vl. UпitЁlilе de ТпчЁlаrе

Unit5tide
соmреtепtё Unitёti de continut Аь]litЁti

1. Conceptul de morketing si oplica|iile luiiп sectorut iMM
UC7. дпоlizо
conceptului de
marketing 5i
aplicarea
principiilor acestuia
iп sectoruliMM.

1. Араriliа 9i dezvoltarea
marketingului.

2. Marketingul: concept, func}ii gi

principii,
3. Particularitё}ile marketingului iп

Тмм.
Aspecte а le digitalizё rii
marketingului in Тмм.

А1. ldentificarea noliun]lor-cheie ale
marketingului.
А2. lпtеgrаrеа funcliilor gi рriпсiрiilоr de
marketing in contexte rеаlе de actjvitate.
А3. Dеtеrmiпаrеа ра rtiсчlаritё}ilоr
marketinguluiin iММ.
А4. Distingerea раrtiсчlаritё}ilоr
marketinguIui digital iп iMM.

2. Piala iп viziune de morketing
UC2. Evoluarea
dimensiunilor pie|ei

рriп prisma
indicotorilor de
marketing.

1. Conlinutul 9i tipologia рiе}еlоr
intreprinderilor.

2. Dimensiunile pielei intreprinderii
З. СЁi de extindere а pielei

Тпtrерriпdеrii.
4. Segmentarea pielei.

А1. Exemplificarea tipurilor de рiа}ё а
iпtrерriпdеrii.
А2. ldentificarea рriпсiра lelor
componente ale pie}ei gi explicarea
influen}ei acestora asupra tra nzacliilor
economice.
А3. calcularea indicatorilor de evaluare а

dimensiunilor pielei.
А4. Dеsсriеrеа unui segment de рiа!Ё а

intreprinderii.
3. Proiectorea 9i orgonizarea cercetЙrilor de marketing

uсз. utilizorea
tehnicilor de
colectare 5i onolizd
а datelor despre
consumotori,
сопсurепld 5i
tепdiп!еlе pie|ei, in
vedereo

1. Conlinutul gi tipologia
сеrсеtёrilоr de marketing.

2. Оrgапizаrеа ;i desfёgurarea
сеrсеtёrilоr de marketing.

3. Metode ;itehnici de сеrсеtаrе in
marketing.

4. scalarea rezultatelor сеrсеtЁrii de
marketing.

А1. Definirea 9i ехрliсаrеа conceptului de
сеrсеtаrе de marketing.
А2. ldentificarea 9i clasificarea tipurilor
de сеrсеtёri de marketing.
А3. Organizarea 9i dеsfёgчrаrеа
сеrсеtёrilоr de marketing.



fundamentdrii
deciziilor strotegice
ale firmei.

А4. Арliсаrеа tеhпiсilоr de соlесtаrе а

datelor, cum аr fi interviurile, sondajele gi

observa!ia.
А5. lпtеrрrеtаrеа 9i analiza datelor
colectate рriп diverse metode.
А6. Utilizarea tehnicilor de scalare репtru
mёsurаrеа реrсерtiilоr consumatorilor.

4. Studi е re а со m ро rto mе пtu l u i со пsu matorul u i
UC4. дпоlizа
comportamentului
consumatorului

рriп identificorea

factorilor се
iпflчепуеаzd
deciziile de
сumрdrоrе.

J". Conceptul de comportament al
consumatorului.

2, Fасtоri саrе iпfluеп!еаzё
comporta mentuI consumatorului.

3. lmpactul digitalizёrii,
sustenabilitёIii, glоЬаlizёrii gi altor
factori moderni asupra alegerilor
de consum.

4. Procesul luЁrii deciziei de
сumрёrаrе а unui bun /serviciu.

5. Rolul emo}iilor gi al experienlei iп
рrосеsul de счmрёrаrе.

А1. Identificarea factorilor care
iпflчеп}еаzё comportamentul
consumatorilor.
А2. Analjza procesuluide luаrе а

deciziilor de счmрЁrаrе.
А3. Соmраrаrеа tiрurilоr de
com porta ment ale consumatorilor Тп

diferite situa}ii.
А4. Dеsсriеrеа unei strategii de
marketing utilizate pentru influenlarea
consumatorilor.

5. Politico de morketing gicoordonatele ei
UCS. дпаlizо
principolelor
соmропепtе ale
politiciide
morketing (produs,
pre!, distribulie gi
promovore) pentru
dezvoltarea uпоr
strategii odoptate
сеriп!еlоr pielei 5i
obiectivelor
orgonizaliei.

1. Mix-ul de marketing - instrument
de рrоmочаrе al politicii de
marketing а iпtrерriпdеrii.

2. Strategii de produs.
3. Strategiide рrе!.
4. Strategii de distribu}ie.
5. Strategii de рrоmочаrе.
6. Strategiide рiа}Ё.
7. Strategli de marketing digital.
8. Strategii de marketing sustenabil

gi verde.

А1. ldentificarea 9ianaliza celor4P ale
mix-ului de marketing (produs, рrе1,
plasa ment, рrоmочаrе).
А2. ЕlаЬоrаrеа 9i implementarea
strategiilor de dezvo|tare gi diferen{iere а

produselor.
А3. Stabilirea strategiilor de рrе! in
funclie de сеriп}еlе pie}ei 5i
comporta mentul consumatorului.
А4. Aplicarea tehnicilor de dеtеrmiпаrе а

рrе}urilоr ре baza analizej cost-beneficiu
gi а factorilor externi.
А5. Analiza сапаlе|оr de distribulie 9i
аlеgеrеа сеlоr mai eficiente pentru
maximizarea accesibilitёlii prod uselor.
А6. lmplementarea diverselor forme de
publicitate gi рrоmочаrе, inclusiv
ma rketingul tradiliona l 9i digital,
А7. Utilizarea instrumentelor gi

platformelor digitale pentru рrоmочаrеа
produselor si serviciilor.

6. Orientarea spre client - поuа orientore de morketing а lMM
UC6. lmрlеmепtоrес
strategiilor de
morketing relo|ional

1. Relalia cu clienlii- аЬоrdаrеа de
marketing.

2. Managementul rеlаliilоr cu
clien!ii.

3. Strategii gi tactici de marketing
rеlа}iопаl iп atragerea, rеtепliа ýi
rec69tiga rеа clien}ilor.

А1. ldentificarea сеlоr mai eficiente
strategii Tn relaliile cu clien!ii.
А2. ldentificarea 9i ечаluаrеа
соmроrtаmепtеlоr 9i рrеfеriп}еlоr
consumatorilor pentru а ajusta оfеrtеlе gi

strategiile de marketing ale lММ-чrilоr.
А3. ЕlаЬоrаrеа bazei de date а сliепlilоr
conform раrаmеtrilоr specifica}i.



А4. Planificarea activitё}ilor de marketing
rеlа!iопаl.

7. Planificarea activitdlii de marketing а intreprinderii
UC7. Schiyarea uпui
рlап de morketing

репtrч iMM aliniat
obiectivelor
gепеrоlе ale
intreprinderii.

1. Рrосеsul de planificare iп
marketing.

2. Conlinutul 5i structura p|anului
de mаrkеtiпg.

3, KPl: indicatorii-cheie de

реrfоrmапlё iп mа rketing.

А1. Analiza еtареlоr procesuluide
planificare iп marketing.
А2. Descrierea еlеmепtеlоr structurale
ale unui plan de marketing.
А3. Арliсаrеа strategiilor de mаrkеtiпg iп
planulelaborat.
А4. Fоrmчlаrеа indicatorilor-cheie de

реrfоrmап}ё (KPl) репtru un
compartiment de marketing anume.

8, Organizarea activitdtii de marketing iп lMM
CS8, Organizorea
octivitdlilor de
marketing lo пivеl
de subdiviziune 5i
unitate есопоmiсd,

1. Rolulgi locul activitёliide
mа rketing Tn cadruI intreprinderii.
2. Atribu}iile 5i sistemul de rela}iiale
compartimentului de marketing.
3. Modalitё}ide оrgапizаrе а

activitёlii de marketing Тп cadrul
intreprinderii.
4. Organizarea iпtеrпё а

compartimentului de marketing din
cad rul intreprinderii.

А1. Argumentarea roIului activitЁlii de
marketing iп cadrul iпtrерriпdеrii.
А2. Dеsсriеrеа atribu!iilor
compartimentului de marketing 9i ale
specia listului de marketing.
А3. Schi}area organigramei subdiviziunii
de marketing а firmei.
А4. Оrgапizаrеа eficientё а activitёlilor
de marketing in func}ie de obiectivele
firmei gi resursele disponibile.

Vll. Studiu individual ghidat de profesor

Materii репtrч studiul individua] produse de
elaborat

ModalitЁlide
еча]чаrе

NчmЁr de оrе

Rezultatul iпvЁ!Ёrii t. Elevul vo puteo sd schi|eze uп studiu de рiаld iп conformitate сч еlеmепtеlе
structurole propuse

1,0rganizarea 9i dеsfёgurаrеа
сеrсеtёrilоr de marketing. Etapele 9i
structura unei сеrсеtёri de marketing.
2, Studierea comportamentului
consumatorilor.

Studiu de рiа{ё iпсё rса rеа
studiului ре
platforma Google
classroom

20

Rezultatul ТпчЁgЁrii 2. Elevul demonstreozd copacitoteo de а identifico factorii care influenleozd
соmроrtаmепtul сопsumаtоrului ;i de о explica mоduliп саrе ace1tia afecteazd deciziile de

сumрdrаrе.
1. Factorii interni 9i ехtеrпi се
influenleazЁ comportamentul
consumatorului iп procesul de luare а
deciziilor de счmрёrаrе
2. Rolul еmо}iilоr gi al experientei in
procesul de сumрёrаrе.

Studiu ap|icativ
privind
comportamentul
consumatorilor
pentru чп produs/
serviciu ales

рrеzепtаrеа
documentului in
format tiрёrit

16

Rezultat аlТпчЁlЁrii 3: Elevul aplicd conceptele de bozd ole miх-ului de marketing 5i strategiitor
asociate (produs, pret, distribu|ie, promovore, рiо!d, marketing digitol5isustenobi!), dеmопstrбпd

copocitateo de о рrорuпе solulii practice репtrч dezvoltarea uпеiiпtrерriпdеri.
Mix-ului de marketing gi strategiilor

asociate
Рlап de marketing
integrat репtrч чп
produs sau serviciu
ales, саrе va сuрriпdе:

рrеzепtа rеа
documentuluiin
format tipЁrit

t4



strategia de produs,

рrеt, distribulie,
рrоmоVаrе,
marketing digital 9i
elemente de
marketing чеrdе.

Rеzultаtuliпvё!Ёrii 4. Elevul va puteo sd schiyeze uп рlоп de morketing соеrепt, aliniat obiectivelor
gепеrоlе ale firmei

1. Planificarea activitЁ}ii de marketing.
2. Tipurile рlапчrilоr de marketing.
3. Elementele structurale ale unui plan
de marketing.

Рlап de marketing -
parte соmропепtё а

planuluide afaceri

рrеzепtаrеа
documentului in
format tipёrit

10

Vlll. LчсrЁrilе practice recomandate

Luсrёrilе practice чоr fi real]zate iп cadrul оrеlоr practice gi а сеlоr de studiu individual чizбпd
urmёtоаrеlе activitё!i:

7, Analiza influenlei mediului extern аsчрrа чпеiiпtrерr]пdеri mici sau mijlocii folosind metoda
PESTEL (factori politici, economici, sociali, tehnologici, ecologici 9i legali)
2. Calculul indicatorilor dimensiunilor piefei: cota de рiа}ё, rata de cregtere а piefei, cota rеlаtiчЁ

de рiа[ё, gradul de saturafie.

3. Analiza 5iсеrсеtаrеа unei pie}e din localitatea de Ьа9tiпё. Segmentarea pie}ei.

4. Studierea comportamentului consumatorului gifactorji de iпflчеп!ё iп diferite situalii.
5. Сrеаrеа profilului consumatorului Tn baza unui produs sau serv]ciu oferit de о iмм.
6. ЕlаЬоrаrеа unui chestionar utilizand diferite tipuri de ТпtrеЬёri репtrч а analiza gradul de

satisfaclie al clien{ilor чпеi lMM.
7, Scalarea rezultatelor utilizбnd Scala lui Likert, Diferenliala sеmапtiсё, Metoda соmраrа}iilоr

perechi, Metoda оrdопёrii rangurilor.

8. Аlеgеrеа sistemuluide distribulie орtimё а unui produs pentru un lMM.
9. ЕlаЬоrаrеа bugetuluide rесlаmё. Analiza posibilitЁ}ilorfinanciare ale рrоdчсёtоrчlчidе

mёrfuri pentru rеаlizаrеа activitё{ilor de rесlаmё

10. Realizarea uneianchete pentru evaIuarea niveluluide satisfac!]e а clientuluigi propunerea
solu}iilor de ТmЬuпёtЁlirе ре baza rezultatelor oblinute

11. Schi}area unui рlап de marketing pentru о Тпtrерriпdеrе la alegere.
L2. Сrеаrеа uneistructuriorganizatorice pentru departamentul de marketing.

lX. Sugestii metodologice

Fоrmаrеа 9i dezvo|tarea competen}elor profesionale ale еlечilоr poate fi rеаlizаtё рriп organizarea
еfiсiепtё а procesu|ui instructiv-educativ. Aceasta vizeazЁ iп рrimчl rбпd selectarea adecvatё а

metodologiei de instruire gi fоrmаrе.

Setul de metode 9i tehnologii didactice aplicate de рrоfеsоr iп рrеdаrеа uпitёfii de curs se чоr аха ре
раrtiсulаritё|ilе uпitё}ii de curs, ре aspectele motivaJionale ale elevului, ре accesibilitatea insugirii
cunogtinlelor 9i а fоrmёrii de atitudini.
Тп procesul didactic profesorul va utiliza mai multe strategii didactice: analiza; sinteza; explicalia; studiul
de caz; brainstormingul; lucrulin grup; simularea; Diagrama Vепп, studiul individual al elevului si studiul
individual ghidat de рrоfеsоr.

Tn funclie de specificul orei, рrоfеsоrul poate utiliza 9i alte metode interactive.



iп contextul digitalizёrii procesului educa}ional чоr fi valorificate instrumentele Google (Google Meet,
Google Drive, Google Fоrms, Jamboard etc.), Wordwall, Livresq, Сапча etc.

Studiile individuale pot fiiпсёrсаtе ре platforme online, inclusiv Google Classroom.
Cadrul didactic va stabili соеrепtа dintre competenlele specifice uпitё}ii de сurs, activitё}ile gi resursele
de iпчёlаrе, mijloacele gitehnicile de Тпчёlаrе.

Х. Sugestii de evaluare

Evaluarea este о соmропепtё а procesului instructiv-educativ. Rezultatele iпчЁlЁrii nu pot fi cunoscute,
dar mai ales interpretate, apreciate gi explicate, dесёt iп strбпsё lеgЁturё cu evaluarea activitaTii care le-
а produs.

рriп evaluare se dеtеrmiпё mёsчrа iп саrе au fost formate competen1ele specifice modulului s,o7.o.o23
Marketing. Aceasta se va desfё9ura atбt Тп cadrul оrеlоr practice, сёt ;i iп cadrul оrеlоr de studiu
jndividual. Diversitatea metodelor gi strategiilor de ечаluаrе пе permite sё еlаьоrёm diverse mix-uri de
еча|чаrе а rezultatelor iпчёlёrii.

Evaluarea сurепtё se va realiza prin diverse modalitё}i: grodul de imрliсаrе о elevilor iп dezboterile
colective, onaliza rezultatelor octivitd|ii elevului, disculio/conversa|ia, рrеzепtаrео sоrсiпilоr individuale
de activitate. Рriп evaluarea счrепtё/fоrmаtiчё, cadrele didactice iпfоrmеаzё elevul despre nivelul de

РеrfОrmап!Ё; il motiveazё sё se implice Tn dоЬбпdirеа competenlelor profesionale.

Тп саdrul studiilor individuale elevii чоr fi evaluali rеzоlчбпd рrоЬlеmе, апаlizбпd studiile de caz,
еlаьоrэпd chestionare de marketing, рrеzепtёri, descriind mix-ulde marketing.

Са jnstrumente de evaluare pot fi folosite platforme опliпе: Testmoz, Kahoot, Google Forms,
LearningApps, Clastime etc.

Еvа|uёrilе tematice чоr fj realizate sub fоrmё de teste de ечаlчаrе еlаЬоrаtе de сёtrе рrоfеsоr iп
conformitate cu rigorile metodologice.

Produsele recomandate pentru evaluarea nivelului de dezvoltare а competenlelor elevilor sunt
prezentate Тп tabelul de maijos:

Nr.

сrt.

Produse
pentru

mЁsчrаrеа

competen!ei

Crjteriide ечаlчаrе а produselor

1. Аrgчmепtаr

е оrаlё

о corespunderea fоrmulёrilоr temei.
о selectarea 5i strчсtчrаrеа lоgiсё а аrgumепtеlоr in corespundere cu tezele

puse iп discutie.
о Ареlаrеа la studii de саz/рrорriа ехреriеп!ё iп аrgumепtаrеа tezelor puse Tn

discu}ie.
о utilizarea unui limbaj adecvat 9i respectarea поrmеlоr litеrаrе.
о utilizarea соrесtё 5i adecvatЁ а mijloacelor оrаlе de ехрrimаrе (intonalia,
gesturile, voca bularul etc.).

2, Teste de

ечаlчаrе cu

itemi

о corectitudinea iпtеrрrеtёrii itemului рrорus sрrе rеzоlчаrе.
о corespunderea rеzоlчёrii propuse de condiliile ]ndicate iп item.
о corectitudinea metodei utilizate de rezolvare.
о corectitudinea sеlесtёrii rёspunsului (pentru item]cu alegere dчаlЁ).
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о lntegritatea 9i corectitudinea setului de seleclii (репtru itemi cu аlеgеrе
multiplё).

о stabilirea соrесtё а реrесhilоr соrеlаtе (pentru itemii tip asociere).
о Соrеsрuпdеrеа rёspunsului setului prestabilit de чаlоri.
о corespunderea rёspunsului сеriп}еlоr din enunlul itemului (iп cazul
itemilor cu rёsрчпs deschis).

3. cercetare de

marketing

о Еlаьоrаrеа 9i structura сеrсеtЁrii - acuratetea, rigoarea si соеrеп!а
demersului gtiinlific, logica 9i аrgumепtаrеа ideilor, corectitudinea concluziilor.
. Аrgчmепtаrеа scopului сеrсеtёrii.
о Fоrmчlаrеа соrесtЁ а ipotezelor сеrсеtёrii.
о completitudinea сеrсеtЁrii - felul iп саrе au fost evidenliate conexiunile gi

perspectivele interdisciplinare ale temei, competen}ele 9i abi|itЁlile de ordin
teoretic 9i рrасtiс 9i maniera Tn саrе acestea servesc conlinutului gtiin}ific,
о corectitudinea fоrmulёrii iпtrеьЁrilоr chestionarului.
о cal]tatea materialului folosit in realizarea studiului, Ьоgёtiа ýi varietatea
surselor de informare, relevanla 9i actualitatea acestora, semnifica|ia datelor
colectate etc.
о creativitatea - gradu| de noutate ре саrе-| aduce studiul in аьоrdаrеа temei
sau iп solulionarea рrоЬlеmеi.
о Respectarea сегiп!еlоr de tehnoredactare.

4. studiu de caz о corectitudinea interpretёriistudiului de caz propus.
о CaIitatea soluliilor, ipotezelor рrорчsе, аrgчmепtаrеа acestora;
о corespunderea soluliilor, ipotezelor propuse репtrч rеzоlчаrеа аdесчаtё а

cazuluianaIizat.
о Corectitudinea lingvisticё а fоrmчlёrilоr.
о utilizarea аdесчаtё а terminologieiTn сачzё.
о Арrесiеrеа сritiсё, jчdесаtё реrsопаlё а elevului.
о Respectarea сеriп!еlоr de tehnoredactare.

5. Strategie de

рiаIЁ

о ЕlаЬоrаrеа 9i structura strategiei - acurateIea, rigоаrеа 9i соеrеп}а
demersului gtiin}ific, logica 9i аrgumепtаrеа ideilor, corectitudinea concluziiIor.
о completitudinea strategiei - аьоrdаrеа teoretico-practicё а strategiei.
о calitatea materialu|ui folosit iп realizarea studiului, varietatea surselor de
iпfоrmаrе, relevanla 9i actualitatea acestora, semnifica}ia datelor colectate etc.
о creativitatea - gradul de noutate ре саrе-| aduce strategia in аьоrdаrеа
temei.
о Respectarea сеriп!еlоr de tehnoredactare.

6. Ехрuпеrе

оrаlё

о Ехрчпеrеа tematicё а continuturjlor.
о utilizarea de fоrmчlёri рrорrii, fЁrё а distorsiona mesajul informalieisupuse
rеzчmёrii.
о Ехрuпеrеа оrаlё este сопсisё 9istructuratё logic.
о Folosirea unui limbaj bogat, adecvat tematiciiin сачzё.

7. Mix de

marketing

Profunzimea 9i completitudinea dezvoltёrii сеlоr 4 "Р"
Adecvarea la conlinutul surselor primare.
Соеrепlа 9i logica expunerii.
utilizarea dovezilor din surseIe consultate.

о
о
о

о
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a
о

Modul de structurare а studiului.
сtаrеа cerintelor de tehnoredactare.

Fоrmа fiпаlё de evaluare а unitЁtii de curs este ехаmепul. Репtru а fi admis la ехаmеп elevul trebuie sё
sus}iпё еvаluёrilе curente, sё Тпsu;еаsсё materialul teoretic 9i sё iпdерliпеаsсё sarcinile рrорusе pentru
studiul individual. Nota fiпаlё va fi fоrmаtё:6О% - media поtеlоr счrепtе si 4О%- nota de la ехаmеп.

Xl. Resurse necesare pentru atingerea rezultatelor ТпчЁlЁrii

Resu rsele necesa re репtru dеsfё9ч rа rеа рrосеsч l u i ed ucalio na l :

- Sаlё de curs есhiраtё cu рrоiесtоr multimedia.
- Notebook cu office instalat pentru Ррт 9i conectare la internet sau wi-Fi.
- МоЬiliеr adecvat раrtiсulаritЁlilоr de чбrstЁ а elevilor.
- Materiale didactice: acte normative iп vigoare, fige cu sarcini, hбrtiе poster А]., сrеtё соlоrаtЁ, fige cu

liPici, mаrkеrе, РРТ, fige de lucru, mаtеriаlе рrоmоliопаlе printate, softuride evaluare.
standardul de dotare а sЁlii de счrs:

Suрrаfа!а totalё а sёlii de счrs - сirса 60 m2.

Suprafala pentru uп elev -2m';
Numёrчl lосurilоr - 25-30.

xll. Resursele djdactice recomandate elevilor

Nr.
crt

Denumirea cantitate
а per elev

Cantitatea per salё de curs

а) Mobiljer
t. Mese pentru elevi 1, 15-16

(iп func}ie de пumёrчl elevilor)
2, Scaune 1 25-з0

(iп funclie de пчmёrulеlечilоr)
з. Маsё pentru profesor/pupitru 1

4. ТаЬlё 9соlаrё 1

Ь) lnstrumente gi dispozitive
5. Laptop cu conexiune la internet sau Wi-Fi 1

6. Рrоiесtоr multimedia/televizor smart/tabla
iпtеrасtiчЁ

1

7. Gadgeturi folosite iп scopuri educalionale 1,

Nr.
сrt.

Denumirea resursei
Locu] unde poate fi сопsчltаtЁ/ ассеsаtЁ

resursa
l. Acte normative

1. Legea Republicii Moldova cu рriчirе la publicitate
пr. 1227-Xlll din 27.06.97, iп: Monitorul oficiol,
din 16.10.97

https://www. lеяis. m dlca uta ге/яеtRеsu lts?d
ос id=lЗ0907&lапя=rо#

2. Legea Republicii Moldova cu privire la
Тпtrерriпdеrilе mjci 9i mijlocii, nr. L79 din
21-.О7.2ОL6.Тп Monitorul Oficiot. 2016, пr, З06-
3].3

https://www. legis. m d/ca uta rеlяеtRеsu lts?d
ос id=lЗ8265&lапя=rо#
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